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OROLOGIO IDRAULICO

Quello ritrovato nella madrassa diFez
risale a quasi settecentoanni fa: il
tempo era segnato da sfere che
eolpivano uno dei 13 catini di bronzo

Cosi Morellato Group
siavvicina alla Gen Z

Nuove licenze. La linea dell'imprenditrice digitale Chiara Ferragni ha
nnescato un circolo virtuoso tra azienda, concessionari e clienti nativi digitali

Glulia Crivelli

osa splnge un'azienda ad

ditricesembrattamutareinoro o dod
chetocca, scontawche

delgruppo:&chiaroa tutt cheFimpren-
ditrice digitak meteora, bensi

s uovasse la giusta intesa creativa e il

pli portafoglio di
marchi alicenze gia molto
riccar Piiicheil calcolo, nel
casodi Morellato e Chiara

Ferragni, hacontato Fintuizionee il co-
raggio, delgruppo

pil adatro. «dnvece &

SUCCESOEC

unadoennadigrande talento e volonta
chesa interpretareilmondoaccelerato

dalla rivoluzione dig

s, all del

eperilteamn di Chiara Ferragni- spiﬁga
FrancescaGinocchio, global marketing
advisor di il .Pernoie

guidato da Massimo Carraro. L'im-
prenditricedigitale hail meritodiaver
scelto un'azienda ingrado diposizio-
mrelasuapnmalineadlglolel.lleoro
loginel ibile:

importanteallaggare la plateadi chifre
quenta orologerie e glotellerie, ma an-
checomprendere meglio chi,comepri-
mascelta, slinformaecompraonlineo
isocial Chiarahaunaca-

ChiaraFerragni frequenta e collabora
con molti marchi di alta e altissima
gamma, mah

pacith eccezionale di cogliere umor
desideri dellagenerazione Z».
A lecolle-

el NOSONOseguiti
idati dellevenditedelle primesettima-
ne, sopraleattese - aggiungeFrancesca
Ginocchio —. Siamo gia al lavoro sulle
massimecollezioni, quelle perta prima-
vera-estate 2022n.
Accantoallancio dellalivenzacon
ChiaraFerragni, ilgruppoMorellatoé
impegnato su molt aliri front. Tra i
marchi propri diorologi, il 2021 e stato
unannoimportante: € per Sector,
rancescaGinocchio: «So-

di proporre prodott dinicchia.
Morellato Grou p ha fattouna scom-
messa,perchésedaunapartelimpren

zionidi orologie gicielli create da Mo-
rellato Groupeon Chiara Ferragnisono
statiinprimisinegozie la retevendita

noinostri orologi sportivi per eccel-
lenza e di recente abbiamo lanciato
muovismartwatch, chestannodiven

Ampla scelta. In sito, dus modsllidella
primalines di orologl amarchio Ghiara
Ferragn, frutto dellalicenza con Marel-
late Group Sopra, smartwatch Sactor
dellalingas-03

tando sempre pil unisex. Per Sector
vediamo crescereil pubblico fernmini-
le, come effetto positivo, credo, dei
successi delledonnenellosportedella
sceltadellenostreambassador. Anche
inquesto caso- concludelamarketing
advisor di Morellato - & importante
sceglierepersone che sappiano parla-
re alle nuove generazioni, ma con la
credibilita dell’esperienzay.
Sariilfascinolegato allo scomreredel
tempo, saralacreativitinecessariaper
areareunpiccoloeppurcomplesso og-
getto come unorologio; fattostacheil
successodellalicenza Ferragniofaben
sperare per il futura dei segnatempo.
Hannomilennidistoria, ma possono
piacere (molto)anche ai millennials &
addiritturaallaGenz.
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